
Максимальная продолжительность времени выполнения ДЭ базового уровня – 3 часа 

Модуль 1 Организация и осуществление торговой деятельности1 ч. 30 мин. 

Модуль 2 Организация и осуществление интернет-маркетинга1 ч. 00 мин. 

Модуль 3 Организация и осуществление предпринимательской деятельности в сфере 

торговли 0 ч. 30 мин. 

Образец задания для ГИА ДЭ БАЗОВЫЙ УРОВЕНЬ 

 

Модуль 1. Организация и осуществление торговой деятельности 

 

1. Рассчитайте фактическую выручку по каждому представленному в Приложении 1 к 

заданию, выданному в день проведения демонстрационного экзамена, наименованию и 

в целом, среднюю цену по каждому наименованию в таблице сделать вывод о динамике 

спроса на товары.  

2. Рассмотрите варианты поставщиков перечисленных наименований товаров 

(обоснуйте), используя официальные сайты компаний соответствующих товаров (3 

реальные компании и их реквизиты по поставке товаров в сети Интернет со ссылками). 

Результаты представьте в таблице.  

3. Выберите наиболее выгодного поставщика (из рассмотренных вариантов) в своем 

регионе, сформулируйте описание объекта закупки (цель, технические требования, 

цена, сроки поставки) и рассчитайте начальную (максимальную) цену закупки методом 

сопоставимых рыночных цен. Составьте письмо-запрос на поставку товаров (объем 

закупки рассчитайте). Письмо отправьте с созданного самостоятельно электронного 

ящика на предложенный / созданный главным экспертом адрес электронной почты (в 

теме письма указать: наименование документа, фамилию и инициалы участника 

демонстрационного экзамена, в письме - комментарий к документу). 

  

4. Составьте договор ежемесячной поставки товаров сроком на один год с условием 

оплаты по отгрузке (в течение 3 операционных дней) и спецификацию (Используя 

предложенный шаблон или Типовую форму договора, используя ресурсы сети 

Интернет), используя типовые шаблоны договора поставки и спецификации 

(информационно-справочные системы) на представленные в задании, выданному в день 

проведения демонстрационного экзамена.  

Договор необходимо отправить с собственного или созданного до дня проведения 

демонстрационного экзамена почтового ящика на предложенный / созданный главным 

экспертом адрес электронной почты (в теме письма указать: наименование документа, 

фамилию и инициалы участника демонстрационного экзамена, в письме - комментарий 

к документу).  

Результаты выполненной работы (все файлы должны быть в отдельных файлах и иметь 

соответствующее название и фамилию исполнителя) отправьте в электронном виде с 

собственного или созданного до дня проведения демонстрационного экзамена 

почтового ящика на предложенный / созданный главным экспертом адрес электронной 

почты (одной папкой с паролем (пароль написать в поле письма), в названии которой: 

фамилия и инициалы участника демонстрационного экзамена, дата демонстрационного 

экзамена, тему письма указать аналогично названию папки). Папку с выполненной 

работой в электронном виде сохранить на USB-флеш-накопителе (аналогично 

отправленному письму) и по окончании работы сдать членам экспертной группы.  

 

 



Необходимые приложения:  

Прил_1_ОЗ_КОД 38.02.08-2-2026-М1.docx  

 

Модуль 2. Организация и осуществление интернет-маркетинга 

 

Данные о компании будут представлены в день проведения демонстрационного 

экзамена в задании.  

Компания, занимающаяся продажей и ремонтом велосипедов (URALBIKE INZER 

26: диаметр колес: 26”, количество скоростей: 7, цена: 18000 руб.) в мае планирует закупку 

большой партии велосипедов.  

В связи с этим необходимо:  

Проанализировать спрос на соответствующий товар (работу, услугу), оформив в 

виде таблицы, используя онлайн офисные средства или локальное программное 

обеспечение для редактирования текстовых документов, таблиц и презентаций (продажа и 

ремонт велосипедов).  

Сделать обоснованный вывод о динамике спроса (продажа и ремонт велосипедов).  

Исходя из динамики спроса и цен конкурентов сформулировать: цель проведения 

рекламной компании  

Провести сегментацию рынка (минимум 2 сегмента целевой аудитории), составить 

портрет типичного представителя каждого сегмента (демографические характеристики, 

психографические характеристики, поведенческие характеристики, потребности и 

проблемы, предпочтения в коммуникациях - каждая характеристика представлена минимум 

2 аспектах)  

Сформировать контент-план на две недели, используя минимум 3 вида контента 

(рассылка в том числе) еженедельно 

Сформулировать рекламный текст, где требуется отразить соответствующий 

заданию товар (работу, услугу) следующими элементами: заголовок, лид-текст (вводный 

абзац), подзаголовок, основной текст, призыв к действию  

Необходимые приложения: отсутствуют. 

 

Модуль 3. Организация и осуществление предпринимательской деятельности в сфере 

торговли  

 

Данные о компании будут представлены в день проведения демонстрационного экзамена в 

задании. Пример:  

Реквизиты ООО «Крути педали»: 

Наименование организации  

ООО «Крути педали»  

Юридический адрес  450000, РБ, г. Уфа, ул. М. Рыльского 

дом 40  

Почтовый адрес  450000, г. Уфа, ул. Рихарда Зорге, 25, 

корп. А  

Web-сайт  http://кeep_pedaling.ru  

E-mail  shop@кeep_pedaling.ru  

Телефоны  +7 (347) 291-20-91  

Директор  Кузнецов Артем Валерьевич  

 

Компания, занимающаяся продажей и ремонтом велосипедов (URALBIKE INZER 

26: диаметр колес: 26”, количество скоростей: 7, цена: 18000 руб.) в мае планирует закупку 

большой партии велосипедов.  

В связи с этим необходимо:  

Провести анализ цен 3 конкурентов региона (предоставить работающие ссылки на 

товар) на аналогичный товар, определив:  



- среднюю цену на товар с аналогичными характеристиками,  

 - абсолютное и относительное отклонение цены товара по заданию от средней цены 

на рынке,  

 Исходя из динамики спроса и цен конкурентов сформулировать: цель 

маркетингового исследования на основе выявленной проблемы.  

 На основе проведенной сегментации рынка, составить анкету, 

соответствующую цели исследования (5 вопросов).  

Необходимые приложения: отсутствуют. 

 

 


